COMMUNICATIE IN DE
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“Wat is het meest effectieve communicatiekanaal dat gebruikt kan worden

“You can’t sell anything if you can’t tell anything.”
(Beth Comstock)

Er zijn tal van communicatiekanalen beschikbaar om een
boodschap over te brengen. Ook voor sportclubs is het

voeren van promotie belangrijk. Een belangrijke bron van

voor de promotie van de abonnementenverkoop bij een voetbalclub?”
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Een boodschap voldoet best aan de

volgende kenmerken. \/\7
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